
A L T E R N A T I F  B I R  S Ö Y L E M  Ü R E T

hedef grup: Suriyeliler 
yaklaşım: Yanlış bilgilendirme, çarpıtma

Suriye’de bazı bölgelerde çatışmalar sona ermiş olsa 
da, henüz istikrarlı bir barış ortamından ve içme suyu, 
elektrik, kanalizasyon, ısınma, iletişim, ulaşım gibi temel 
ihtiyaçların karşılanabileceği yaşam koşullarından söz 
edilmesi mümkün değil. 1999 yılında Şanlıurfa ve Haseki 
valilikleri arasında imzalanan bir protokolle, bu iki ilin 
sınırları içinde yaşayan akrabaların, idari mektupla sınırı 
geçerek birbirleriyle ev içinde bayramlaşmalarına izin 
verildi. Bu uygulama, Suriyelilerin ülkeleriyle bağlarının 
kopmaması ve “gönüllü geri dönüş için zemini sıcak 
tutma” politikasının bir yansıması.1 Bu çerçevede, 
bayramlarda ülkelerine dönen Suriyeliler, Türkiye’deki 
geçici koruma statülerini kaybetmiyorlar. 

• Bir milletvekilinin, bayram döneminde attığı bir tweet:  
“Suriyeli turistler! bayram ziyareti için sınır kapılarında 
izdiham yaratmış. Bu ‘Turist’ sözüne takılanlar için: 
Bayramda gezmeye gidene ancak turist denir!” 

• Bir başka Twitter kullanıcısı tarafından yapılan yorum: 
“Medeni seviyemiz ülkece zaten kötüydü iyice yerlerde 
üremekten başka bişi bilmeyen acayip bi ırk ve ben 
şehrimde ülkemde Suriyeli istemiyorum bayramda 
gidebiliyorlarsa hep gitsinler ve dönmesinler.” 

Bu söylem nasıl dönüştürülebilir?

5 Alternatif söyleminiz:

kampanyanızın etiketi: #.............................

Kampanyanızı hedef kitlenize anlatmak 
(örneğin sosyal medyada veya kurumunuzda 
bir bilinçlendirme çalışması yapmak) için 
yazacağınız metnin ilk cümleleri:

1

2 Bu konudaki alternatif bakış açısı nasıl olmalı ve  
hangi değerlere dayanmalı? (örn. insan hakları,  
bir arada yaşam, sosyal uyum, eşitlik)

4

3

Hangi mecraları kullanacaksınız? 
(örn. gazeteler, sosyal medya, TV, dizi filmler, 
konserler, atölye çalışmaları)

Alternatif söyleminizi kimlere ulaştırmak 
istiyorsunuz? (örn. gençler, eğitimciler,  
kamu görevlileri)

1  Mülteciler Derneği, “Suriyeliler bayramda ülkelerine gidebiliyorsa neden geri dönüyorlar?”,  
https://multeciler.org.tr/suriyeliler-bayramda-ulkelerine-gidebiliyorsa-neden-geri-donuyorlar/

Bu haberde sizce neler gözardı edilmiş? Nelerin 
öne çıkarılması gerekirdi? Haberdeki söylemi nasıl 
değiştirmek istersiniz?



A L T E R N A T I F  B I R  S Ö Y L E M  Ü R E T

hedef grup: Suriyeliler 
yaklaşım: Güvenlik tehdidi olarak gösterme

Göç İdaresi Genel Müdürlüğü tarafından yapılan 
açıklamaya göre, Suriyelilerin karıştıkları olayların 
Türkiye’deki toplam asayiş olaylarına oranı 2017 
yılında ortalama %1,53 iken, bu oran 2018 yılında 
%1,46’ya düştü. 2018 yılında, nüfuslarındaki artışa 
rağmen, Suriyelilerin karıştıkları suç olaylarında bir 
önceki yıla göre %7’lik bir azalma oldu. 

Yapılan bir araştırmaya katılan Türkiye Cumhuriyeti 
vatandaşlarının yüzde 60’ı Suriyelilerden memnun 
olmadıklarını belirtirken, Suriyelilerden memnun 
olmama nedenleri ile ilgili verilen cevaplarda ‘suça 
meyilli olmaları’ ve ‘toplum huzurunu kaçırmaları’ 
cevapları ilk iki sırada yer alıyor. 

• Bir siyasinin yaptığı açıklama medyada ‘‘Suriyeli 
sığınmacılar büyüyen tehdit’’ başlığıyla 
haberleştiriliyor. Bir başka medya organında ‘Suriyeli 
sığınmacılar büyük tehdit olacak!’ başlığıyla köşe 
yazısı yayınlanıyor. 

Bu söylem nasıl dönüştürülebilir?

5 Alternatif söyleminiz:

kampanyanızın etiketi: #.............................

Kampanyanızı hedef kitlenize anlatmak 
(örneğin sosyal medyada veya kurumunuzda 
bir bilinçlendirme çalışması yapmak) için 
yazacağınız metnin ilk cümleleri:

1

2 Bu konudaki alternatif bakış açısı nasıl olmalı ve  
hangi değerlere dayanmalı? (örn. insan hakları,  
bir arada yaşam, sosyal uyum, eşitlik)

4

3

Hangi mecraları kullanacaksınız? 
(örn. gazeteler, sosyal medya, TV, dizi filmler, 
konserler, atölye çalışmaları)

Alternatif söyleminizi kimlere ulaştırmak 
istiyorsunuz? (örn. gençler, eğitimciler,  
kamu görevlileri)

Bu haberde sizce neler gözardı edilmiş? Nelerin 
öne çıkarılması gerekirdi? Haberdeki söylemi nasıl 
değiştirmek istersiniz?



A L T E R N A T I F  B I R  S Ö Y L E M  Ü R E T

hedef grup: Suriyeli  kadınlar
yaklaşım: Suçla i l işkilendirme

Suriyelilere yönelik nefret söylemi barındıran 
haberlerin önemli bir kısmında Suriyelilerin suçla 
ilişkilendirildiği görülüyor. Bunlar arasında en çok, 
Suriyeli kadınların konu edildiği ‘gelin’ haberlerine 
rastlanıyor. 

• Suriyeli bir kadının düğün günü altınlarla beraber 
kaçtığının iddia edildiği iki haberin başlıkları: 
“Suriyeli gelin takılarla birlikte sırra  
kadem bastı”, “Suriyeli eş dolandırdı!” 

• Bir gazetenin, Twitter’da bir haberini paylaşırken 
attığı başlık: “Suriyeli gelinler yerli kadınları 
depresyona soktu: Kocalarımız onlar yüzünden 
canavara dönüştü!”  

• Bir Twitter kullanıcısının ‘yorum’u: “Memleketin 
dolandırıcısı bitmedi. Şimdi Suriyeli, Faslı gelinler 
dolandırıyor. Türk kızlarının kıymetini bilmezseniz 
beter olun!”

Bu söylem nasıl dönüştürülebilir? 

5 Alternatif söyleminiz:

kampanyanızın etiketi: #.............................

Kampanyanızı hedef kitlenize anlatmak 
(örneğin sosyal medyada veya kurumunuzda 
bir bilinçlendirme çalışması yapmak) için 
yazacağınız metnin ilk cümleleri:

1

2 Bu konudaki alternatif bakış açısı nasıl olmalı ve  
hangi değerlere dayanmalı? (örn. insan hakları,  
bir arada yaşam, sosyal uyum, eşitlik)

4

3

Hangi mecraları kullanacaksınız? 
(örn. gazeteler, sosyal medya, TV, dizi filmler, 
konserler, atölye çalışmaları)

Alternatif söyleminizi kimlere ulaştırmak 
istiyorsunuz? (örn. gençler, eğitimciler,  
kamu görevlileri)

Bu haberde sizce neler gözardı edilmiş? Nelerin 
öne çıkarılması gerekirdi? Haberdeki söylemi nasıl 
değiştirmek istersiniz?



A L T E R N A T I F  B I R  S Ö Y L E M  Ü R E T

hedef grup: Suriyeliler 
yaklaşım: Toplum sağlığına tehdit ve sorun kaynağı olarak gösterme

Suriyelilerin yaygın olarak uğradığı ayrımcılıklardan 
biri de, sağlık açısından tehdit olarak gösterilmeleri. 
Bir araştırmaya göre, Türkiye’deki Suriyeli kadınların 
%86’sı yaşadığı şehirde ücretsiz sağlık hizmetlerine 
erişebildiğini, %14’ü ise ayrımcı tavırlar, önyargılar, dille 
ilişkili ve/veya kültürel engellerle karşılaştığını ve bu 
durumun hizmet kalitesini düşürdüğünü ya da hizmetten 
yoksun kalmasına neden olduğunu belirtiyor.1 Hastaneye 
gidip yeterli hizmet alamayan kadınların hemen hepsi, 
sağlık hizmeti alma fikrinden vazgeçtiğini söylüyor. 

• Ekşi Sözlük’ten bazı başlıklar: “Suriyelilerden 
bulaşan hastalıklar”, “Suriyelilerin gelişiyle hortlayan 
hastalıklar”, “Suriyelilerden yayılan deri hastalığı” 

• “Suriyeliler hastalık yayıyor” başlıklı bir habere 
gelen bir yorum: “Etraf suriyeli kaynıyor, özellikle 
büyükşehirlerde sokak ve kaldırımları mesken 
tutan bu insanların mutlaka kontrol altına alınarak, 
göçmen kamplarına gönderilmesi gerekiyor, bu 
şekilde sağlık riski taşıdıkları gibi vatandaşı da ciddi 
derecede rahatsız ediyorlar.”

Bu söylem nasıl dönüştürülebilir?

Kampanyanızı hedef kitlenize anlatmak 
(örneğin sosyal medyada veya kurumunuzda 
bir bilinçlendirme çalışması yapmak) için 
yazacağınız metnin ilk cümleleri:

5 Alternatif söyleminiz:

kampanyanızın etiketi: #.............................

1

2 Bu konudaki alternatif bakış açısı nasıl olmalı ve  
hangi değerlere dayanmalı? (örn. insan hakları,  
bir arada yaşam, sosyal uyum, eşitlik)

4

3

Hangi mecraları kullanacaksınız? 
(örn. gazeteler, sosyal medya, TV, dizi filmler, 
konserler, atölye çalışmaları)

Alternatif söyleminizi kimlere ulaştırmak 
istiyorsunuz? (örn. gençler, eğitimciler,  
kamu görevlileri)

 1  Alican Yücel ve diğ. (ed.), Türkiye’de Geçici Koruma Altındaki Suriyeli Kadın ve Kız 
Çocuklarının İhtiyaç Analizi, çev. Ahmet S. Alioğlu (Ankara: Sığınmacılar ve Göçmenlerle 
Dayanışma Derneği ve BM Kadın Birimi, 2018).

Bu haberde sizce neler gözardı edilmiş? Nelerin 
öne çıkarılması gerekirdi? Haberdeki söylemi nasıl 
değiştirmek istersiniz?



A L T E R N A T I F  B I R  S Ö Y L E M  Ü R E T

hedef grup: Suriyeli  mülteciler 
yaklaşım: Huzursuzluk kaynağı olarak gösterme

Suriyelileri huzursuzluk kaynağı olarak göstermek, 
Suriyelilere yönelik söylemde yaygın yaklaşımlardan 
bir tanesi olarak öne çıkıyor. Yapılan bir araştırmaya 
göre,  “Suriyeliler sizin apartmanınızda, komşunuz 
olarak veya arkadaş grubunuzda bulunabilirler 
mi?” sorusuna katılımcıların yüzde 60’ı ‘hayır’ 
cevabını veriyor. 

Başka bir araştırma çerçevesinde yapılan 
görüşmelerde Suriyeliler; pahalı kiralardan, kiraların 
ev sahipleri tarafından peşin talep edilmesinden, 
ayrımcılığa maruz kalmak ve bu durumu şikayet 
edecek yetkili bulamamaktan muzdarip olduklarını 
belirtiyor. 

• Online forumlarda Suriyelilerin komşu olması ile 
ilgili açılan başlıklara yapılan yorumlardan bazıları:

“2 kere dövdük o sebeplerden 3. de evi sattık. 
Zihniyet bozuk 250 tl için suriyelilere ev vereni 
dövmek lazım. Uygarlık, temizlik, medeniyet 
görmemişler. Yapacak bişey yok.”  

“Apartmanda yönetim kurulu ile imza toplayın karar 
olarak atın apartmandan.”

Bu söylem nasıl dönüştürülebilir?

1

2 Bu konudaki alternatif bakış açısı nasıl olmalı ve  
hangi değerlere dayanmalı? (örn. insan hakları,  
bir arada yaşam, sosyal uyum, eşitlik)

4

3

Hangi mecraları kullanacaksınız? 
(örn. gazeteler, sosyal medya, TV, dizi filmler, 
konserler, atölye çalışmaları)

Alternatif söyleminizi kimlere ulaştırmak 
istiyorsunuz? (örn. gençler, eğitimciler,  
kamu görevlileri)

5 Alternatif söyleminiz:

kampanyanızın etiketi: #.............................

Kampanyanızı hedef kitlenize anlatmak 
(örneğin sosyal medyada veya kurumunuzda 
bir bilinçlendirme çalışması yapmak) için 
yazacağınız metnin ilk cümleleri:

Bu haberde sizce neler gözardı edilmiş? Nelerin 
öne çıkarılması gerekirdi? Haberdeki söylemi nasıl 
değiştirmek istersiniz?




